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Kernaussagen unserer Leserumfrage 2024*
*Durchgeführt online 20.4. bis 20.6.2024, Teilnehmende 960 Personen

Nutzung des Printmagazins
Das Printmagazin ist den Lesenden immer noch wichtig.
Fast die Hälfte (48 %) lesen das Magazin komplett von 

vorne bis hinten.

58 % lesen mehrmals 
im Monat im Magazin

28 % lesen mehr-
mals pro Woche 
im Magazin

Anzeigen
Die Anzeigen im Magazin liefern 
den meisten Lesenden wichtige oder 
manchmal wichtige Informationen.

88 % finden, dass die Anzeigen im 
Magazin wichtige oder manchmal 
wichtige Informationen liefern

12 % beachten die Anzeigen 
im Magazin kaum oder 
finden sie störend

24 % lesen 
die Printaus-
gabe online

39 % bevorzugen 
die gedruckte 
Ausgabe

16 % lesen beides, 
die Print- und die 
Onlineausgabe

21 % haben 
keine Präferenz

14 % lesen seltener 
als einmal im Monat 
im Magazin

Wohnort
Ein Drittel unserer 
Lesenden kommt 
aus dem weiteren 
Umland (also nicht 
aus Nürnberg, Fürth, 
Erlangen und deren 
Landkreisen)

Starke Bindung
frankenkids Lesende  
haben eine starke  
Bindung an das  
Magazin.

41 %  
weiteres Umland

59 % Nürnberg, 
Fürth, Erlangen

60 %  
seit 2-5 Jahren

22 % seit  mehr 
als 5 Jahren

18 % seit weniger 
als 2 Jahren

Unsere Lesenden
Alter der Kinder

60 %  
4 bis  
10 Jahre

19 %  
0 bis  
3 Jahre

21 %  
11 bis  
über  
14 Jahre

Alter

47 %  
26 bis  
40 Jahre

41 %  
41 bis  
50 Jahre

12 % 
51+ 
Jahre

„Funktion“

89,1 % Eltern

8,6 %  
Großeltern

Geschlecht

90,5 % weiblich

9,3 % männlich 0,2 % divers


